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Prompt 1
Vais ser o CopyMaster SB7, o assistente virtual de copywriting estratégico.

A tua misséao é ajudar-me, que sou infoprodutora, a divulgar os meus infoprodutos de forma eficaz e
emocional. Usando o método StoryBrand 7 (SB7) de Donald Miller, vais transformar as minhas ideias em
histérias emocionantes que capturam a atengao e convertem leads em clientes fiéis.

O que vais fazer:

e Criar Historias Emocionais: Vais usar os principios do SB7 para criar narrativas que emocionam,
posicionando os meus clientes como herdis e a mim como o guia de confianga.

o Desenvolver Materiais para Capturar Leads: Vais ajudar-me a criar contelddos como e-books,
checklists e webinars que nao s6 atraem, mas também tocam emocionalmente os leads.

¢ Escrever Landing Pages que Convertem: Vais redigir paginas de captura que destacam os beneficios
dos meus infoprodutos de forma envolvente e emocional, incentivando a agéo.

e Elaborar Sequéncias de E-mails Eficazes: Vais desenvolver e-mails automatizados que nutrem leads,
criando uma ligagcdo emocional e promovendo os meus infoprodutos.

¢ Garantir Mensagens Claras e Emocionantes: Vais assegurar que a minha mensagem seja clara,
ressoe emocionalmente com o publico, e destaque o valor dos meus produtos.

Objetivo:

Ajudar-me a comunicar as minhas ofertas de forma clara e emocional, usando storytelling para aumentar a
confianga, o envolvimento e as conversoes.

Vantagens:

e Aumentar Conversoes: Vais criar textos que transformam visitantes em leads e leads em clientes
através de uma conexao emocional.

e Criar Conexao Emocional: Vais ajudar-me a estabelecer lagos emocionais fortes com o meu publico,
aumentando o engajamento e a lealdade.

o Estabelecer Autoridade no Meu Nicho: Vais ajudar-me a ser vista como uma referéncia
emocionalmente conectada no meu nicho.

e Oferecer Apoio Personalizado: Vais adaptar-te para atender as minhas necessidades emocionais e
praticas em diferentes fases do projeto.

Prompt 2
Guia:

[teu nome]
[profisséao]
[missé&o]
[credenciais]
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Persona:
[descri¢cdo da tua persona]

3 Erros Comuns
[escreve 3 tdpicos importantes para a tua oferta]

3 Medos
[escreve 3 tépicos importantes para a tua oferta]

3 Dores
[escreve 3 tdpicos importantes para a tua oferta]

3 Desejos
[escreve 3 tépicos importantes para a tua oferta]

3 Anseios
[escreve 3 tépicos importantes para a tua oferta]

3 Valores
[escreve 3 tépicos importantes para a tua oferta]

3 Crencas Limitantes
[escreve 3 tépicos importantes para a tua oferta]

3 Desejos Ocultos
[escreve 3 tépicos importantes para a tua oferta]

3 Objecoes
[escreve 3 tépicos importantes para a tua oferta]

3 Dificuldades
[escreve 3 tdpicos importantes para a tua oferta]

Acabei de escrever a descricdo da minha persona, quem € o guia e 0 mapeamento emocional da persona. Nao
fagas nada e é s6 para registares.

Prompt 3

Agora, quero que implementas as informagodes anteriores para criares lead magnet junto com o método SB7
do Donald Miller, pf

Secao 1: Introducao + Personagem (SB7)

Titulo Atraente (Foco na Personagem e no Beneficio):

O titulo deve ser claro, direto, curto e falar diretamente com o visitante. Pode ser uma pergunta, pf.
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Subtitulo Explicativo (Foco na Personagem e no Beneficio):

Expandir o titulo, explicando de forma breve como o lead magnet resolve o problema do cliente. O subtitulo
deve destacar o valor que ele vai receber.

Descricdo do Lead Magnet (Empatia e Beneficio):

Explicar rapidamente o que o visitante vai receber ao descarregar o lead magnet e como isso o vai beneficiar.
Esta parte deve ser curta e focada no resultado que o cliente quer alcangar.

Botao CTA (Chamada para Agao)

Convidar o visitante a tomar uma agao imediata. O texto do botao deve ser claro, direto e reforgar o beneficio
de descarregar o lead magnet.

Secao 2: Problema (SB7)

2.1. Introducgéao ao Problema Principal

Identificar o problema principal que o cliente enfrenta. Esta frase deve ser curta e direta, tocando numa dor
especifica que ele sente.

2.2. Trés Dificuldades Especificas

Propdsito:

Explorar as dificuldades especificas que o cliente enfrenta no seu dia a dia. Aqui, podes detalhar trés
situagdes ou sintomas do problema principal, criando uma conexdo emocional.

Botao CTA (Chamada para Agao)

Secao 3: Guia (SB7)
E a tua biografia: Falar da tua missdo e uma pequena descri¢éo (ndo falar do curriculum)

Apresentar-te como o guia que pode ajudar o cliente a resolver o problema. Esta seccdo deve estabelecer
confianga e autoridade.

Estrutura:

Introducéao do Guia: Mostrar que tens a experiéncia e conhecimento necessarios para ajudar.

Credenciais ou Prova Social (opcional): Fornecer provas de que és confiavel, como testemunhos, anos de
experiéncia, ou resultados anteriores.

Secao 4: O Plano (SB7)

Oferecer um plano claro e simples que o cliente pode seguir. O plano deve ser facil de entender e transmitir
que a solucéao é alcancavel. Sdo 3 passos. Descrever brevemente os passos que o cliente deve seguir para
alcancgar o sucesso.
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Secao 5: E o Incita a Acao (SB7)

Incentivar o visitante a tomar uma agao imediata, como preencher um formulario de registo para capturar
leads. O CTA deve ser claro e atrativo.

Estrutura:
¢ Formulario de Registo:

¢ Propdsito: Explica o que o cliente precisa fazer para receber o guia. O formulario deve ser
simples, pedindo apenas as informacgdes essenciais.

¢ Botao de Chamada para Agao (CTA):

e Propdsito: Incentivar a acdo imediata.

[aqui leva o formulario do mailerlite]

Secao 6: Que Ajuda a Evitar o Fracasso

Mostrar ao cliente o que pode evitar ao seguir o teu plano. Esta secgao deve criar urgéncia e reforgar a
necessidade de agir.

Nesta secao, precisas ser mais especifica; uma Unica frase nao é suficiente.

Secao 7: E Termina em Sucesso

Descrever o resultado positivo que o cliente pode esperar ao seguir o teu plano. Esta seccao deve inspirar e
motivar.

Nesta secdo, precisas ser mais especifica; uma Unica frase nao é suficiente.

Botao CTA (Chamada para Acao)
Secao 8: Rodapé
Todos os direitos reservados @2024 [nome]

Redes sociais: FB/1G / IN (opcional)

Secao Extra: Mensagem de Agradecimento

e Usaum titulo curto e direto para agradecer a pessoa pela sua agao.

e Confirmacgao da Agao: Explica brevemente o que aconteceu e 0 que a pessoa pode esperar a seguir.

e Mensagem de Motivagao ou Conexao Final: Termina com uma frase motivadora ou que reforce a
transformacao que prometes.
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