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É usado para identificar a tua marca. É a tua “impressão única” e é a
primeira coisa que os clientes ideais e alunos vão fixar nas suas
memórias;
Ajuda a diferenciar a tua marca das outras no mercado;
Pode transmitir informações relevantes sobre a tua marca:
personalidade, missão, visão, valores, filosofia…;
É utilizado em campanhas de marketing para aumentar a visibilidade da
tua marca;
Se estiver bem elaborado, vai aumentar a credibilidade e confiança à tua
marca;

É um elemento importante da identidade visual da marca e é usado em todos
os materiais de marketing e comunicação. Ajuda a manter uma imagem
consistente para a tua marca.

Precisas diferenciar a tua marca pessoal no mundo educativo online.
O logotipo é projectado para ser reconhecido facilmente e lembrado pelo
público.

       Identidade Visual

Os logotipos principais são tipicamente horizontais e os mais
extensos de todos os designs de marca. Quaisquer slogans, datas
estimadas, ilustrações, etc., geralmente fazem parte desse logotipo.
Precisa de muito espaço por causa de sua complexidade e tamanho.
Use logotipo principal em locais onde haja muito espaço para respirar
e não seja restrito pelo espaço.
Posicionamentos: Cabeçalho do site para computador, garantia de
impressão grande.

Não basta ter uma versão do logotipo. São necessárias 4 variações do
logotipo para toda identidade visual da tua marca pessoal:

Logotipo principal – precisa ser simples, inesquecível e ter aplicações
variadas para que seja facilmente identificado e utilizado em diferentes
situações e meios de comunicação;

a.

b.

c.
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       Identidade Visual

Os logotipos secundários (alternativos) tendem a ser versões
simplificadas e empilhadas do seu logotipo principal.
Posicionamentos: cartões de visita, facturas, cabeçalho do site móvel.

As submarcas se encaixam em espaços condensados ​​onde as
variações maiores do logotipo não funcionarão.
Posicionamentos: publicações de media social/imagens de perfil,
rodapé do site, peças com letras pequenas.

Fornece um toque final de marca ao seu site.
Posicionamento: guia URL do site.

Logotipo secundário - pode ser vertical ou horizontal. 
a.

b.

Sub-marca - é design de marca simples, pequeno, mas identificável.
a.

b.

Favicon - é uma marca de design ainda menor que inclui apenas as iniciais
da sua marca OU uma pequena ilustração.

a.
b.

Logotipo principal

Logotipo secundário

Sub-marca

Favicon

         Checklist para realizar estes passos 
         para criar a tua marca pessoal:
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         Dicas
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Fornece informações sobre ti e da tua marca pessoal;
Podes incluir uma loja virtual, formulários de pedido, sistemas de
pagamento para vender os teus cursos online / infoprodutos;
O objectivo é facilitar a tua comunicação com outras pessoas. Podes
incluir fóruns de discussão, formulários de contactos, entre outros;
A finalidade é divulgar cursos online, tutoriais, dicas, materiais de estudo
e outros recursos educacionais

Ter um site é crucial, porque é somente teu e está sob no teu controlo.
As redes sociais não são tuas e eventualmente, podem desaparecer.
Através do site, podes criar diversas listas de email marketing e enviar aos
alunos e potenciais clientes.

       Site

        Checklist para realizar estes passos 
        para criar o teu site:

Escolher o Alojamento

Registar o domínio

Configurar Email

Fazer o mapa do site (por exemplo: Início, Sobre, Cursos, Contacto)

Preparar conteúdos das páginas

Instalar e Activar Wordpress

Instalar Plugins

Instalar e Trabalhar com o Elementor
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         Dicas
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A finalidade é despertar o interesse, a atracção e a confiança do teu
potencial cliente.

Isto é, Captação de Leads.
Uma técnica de marketing digital para atrair e converter pessoas que
demonstram interesse nos teus cursos online / infoprodutos.
O objectivo é disponibilizar algo de qualidade gratuitamente em troca de
contacto do lead, como email ou contacto telefónico. 
É um conteúdo de qualidade superior e relevante para o teu cliente ideal,
como um ebook, checklist, infográfico, áudio, vídeo, etc.

       Lead Magnet

        Checklist para realizar estes passos 
        para criar página de captação de leads:

Identificar o teu potencial cliente (persona)

Definir o teu objectivo

Escolher o formato

Criar conteúdo de qualidade

Escolher plataforma de email Marketing (por exemplo: Mailerlite) - Criar

conta; Criar grupo; Criar formulário; Criar automação

Integrar mailerlite no Wordpress

Construir e testar as páginas no Wordpress – Lead Magnet e Obrigada

Promover a sua oferta nas redes sociais, email marketing e anúncios

pagos

Acompanhar resultados durante a campanha
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         Dicas
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Isto é, Página de Captura.
É uma página web para capturar informações de contacto de um visitante.
Promove um webinar, uma masterclass, um workshop, um desafio e um
mini-curso, todos gratuitos.
É para direccionar o tráfego de um anúncio, campanha de email marketing
ou rede social para converter o visitante num potencial cliente (lead).
A página de captura, em geral, apresenta um design gráfico simples e directo
com uma mensagem clara e uma chamada à acção (CTA) que incentiva o
visitante a tomar uma decisão para se inscrever.

       Landing Page

        Checklist para realizar estes passos 
        para criar página de captura:

Definir o teu objectivo

Escolher o formato

Criar conteúdo de qualidade: título impactante, dores e benefícios,

depoimentos

Mailerlite - Criar formulário; Criar grupo; Criar automação

Integrar formulário de mailerlite no Wordpress

Construir e testar as páginas no Wordpress – Página de captura e

Obrigada

Promover a sua oferta nas redes sociais, email marketing e anúncios

pagos

Acompanhar resultados durante a campanha
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         Dicas
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Apresentas os depoimentos, a garantia, uma lista de recursos e benefícios,
imagens, vídeos e por fim, uma chamada à acção (CTA) para incentivar o
potencial cliente a realizar a compra.

Isto é, Página de Vendas.
É uma página projectada para converter leads em clientes. Essa é a página
na qual vais anunciar e vender o teu curso online / infoproduto de forma
persuasiva e convincente.
Vais fornecer todas as informações detalhadas como podes resolver os
problemas do cliente.

       Sales Page

        Checklist para realizar estes passos 
        para criar página de vendas:

Definir o teu objectivo

Escolher o formato

Criar conteúdo de qualidade: título impactante, benefícios e objecções,

depoimentos, garantia, sistema de pagamentos

Mailerlite - Criar formulário; Criar grupo; Criar automação

Integrar formulário de mailerlite no Wordpress

Construir e testar as páginas no Wordpress – Página de vendas e de

pagamentos

Promover a sua oferta nas redes sociais, email marketing e anúncios

pagos

Acompanhar resultados durante a campanha
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         Dicas
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Checklists: listas de tarefas que devem ser concluídas ou verificadas:
orientação, organização e supervisão;
Bingos: permitem que os participantes consolidem o conteúdo de forma
divertida e estimulante;
Apresentações Multimédia: Canva ou Powerpoint apresentam o conteúdo
de forma visual, organizada com recurso a imagens, gráficos e textos;
Workbooks: cadernos de exercícios são materiais complementares usados
para desafios gratuitos e cursos online / infoprodutos para facilitar a
compreensão de conteúdo por parte dos leads e alunos. São estruturados
para os leads e alunos praticarem o que aprenderam nas sessões ao vivo
ou gravadas;
Textos complementares: materiais de leitura que expandem o conteúdo
apresentado no curso online e fornecem informações adicionais para
aprofundar o tema específico;
Vídeos: abordam o conteúdo de forma dinâmica e visual;
Áudios: podcasts ou gravações de áudio para ouvir em qualquer lugar. Os
alunos e potenciais clientes podem rever o conteúdo enquanto fazem
outras actividades ou estão a meditar;
Exercícios e questionários: actividades práticas que ajudam os alunos a
aplicar o conhecimento adquirido e avaliar a sua compreensão do
conteúdo; 
Fóruns de discussão: espaços online onde os leads e alunos podem se
comunicar e debater o tema do desafio gratuito ou curso online /
infoproduto, relatar experiências e tirar dúvidas; 
Tutoriais e guias: são instruções, passo a passo, que auxiliam os leads e
alunos a usar determinadas ferramentas necessárias para o curso.

São recursos extras fornecidos aos leads e alunos para auxiliá-los a
compreender e aperfeiçoar os seus conhecimentos sobre os temas
apresentados nos desafios gratuitos e cursos online / infoprodutos.

Esses recursos podem incluir: 

       Materiais de Apoio
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       Materiais de Apoio

         Checklist para elaborar quais tipos de
         materiais de apoio precisa:
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         Dicas



Definir o teu objectivo

Escolher os formatos e a plataforma para divulgar as publicações

Criar conteúdos de qualidade: textos impactantes, simples, fácil de

compreensão - dores, benefícios, depoimentos, entre outros

Criar calendário editorial

Interagir com o público

Monitorizar e avaliar resultados
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É publicidade orgânica que não requer pagamento para as redes sociais. 

O objectivo é criar, administrar e optimizar a presença da tua marca pessoal
nas redes sociais, como Facebook, Instagram, Linkedin, TikTok, entre outras.
Aumenta o alcance da tua marca pessoal estando online, interagir e manter
boas relações com os teus potenciais clientes.

       Gestão de Redes Sociais

        Checklist para realizar estes passos 
        para criar a tua gestão:
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         Dicas
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Trata-se de uma estratégia de marketing digital que implica na criação,
acompanhamento e optimização de campanhas publicitárias pagas em
plataformas como Facebook Ads, Google Ads, Linkedin Ads, entre outras.
O objectivo é aumentar o número de visitantes qualificados para o site, a
oferta, a página de captura, a página de vendas. Aumentar a exposição da
marca pessoal, captar clientes potenciais e, consequentemente, aumentar as
vendas.
Esse processo é mais eficiente do que a publicidade orgânica para conquistar
um número de clientes.
Todo o processo é feito com uma pesquisa criteriosa de palavras-chave,
seleccionar as mais relevantes para clientes potenciais. É crucial determinar
o público-alvo da campanha, bem como criar anúncios que sejam atractivos
e convençam os potenciais clientes. 

       Gestão de Tráfego

Definir o teu objectivo

Escolher as plataformas de publicidade paga

Criar estratégias de conteúdo 

Criar conteúdos de qualidade

Estabelecer objectivos e KPIs (Indicador-chave de Performance)

Configurar as campanhas de publicidade

Monitorizar e avaliar resultados

        Checklist para realizar estes passos 
        para criar a campanha:
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         Dicas



Identidade Visual

Site

Lead Magnet (Captação de Leads)

Landing Page (Página de Captura)

Sales Page (Página de Vendas)

Materiais de Apoio

Gestão de Redes Sociais

Gestão de Tráfego
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    O que já fizeste 
    até agora:
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Agora, a decisão é tua!
Preferes fazer estas tarefas sozinho(a) ou ter
um(a) Assistente Virtual que possa te ajudar?
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Como funciona?

Antes de começar a reunião inicial, é necessário:
Ter os textos  / copys preparados antes de eu apresentar a proposta final entre 24 a 48
horas úteis:

E-book ou Workbook
Páginas de Captura (Lead Magnet / Landing Page) 
Páginas Obrigada (Lead Magnet / Landing Page)
Página de Venda (Sales Page)

Reunião Inicial
Reunião entre a Assistente Virtual possa conhecer as necessidades do cliente

Proposta
A assistente virtual tratará da proposta do cliente até 48 horas úteis.

Contrato Arranque
Com a proposta adjudicada, a assistente virtual irá tratar do projecto do cliente

Revisão / Finalização
O cliente vai poder acompanhar o projecto todo junto com a assistente virtual. 

Agenda já a nossa reunião virtual: https://bit.ly/3PdLVwx

https://bit.ly/3PdLVwx
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Orçamentos

Depende da complexidade do projecto (por combinar)
O pagamento tem que ser feito até ao dia 8 de cada mês 

Avença mensal

Depende da complexidade do projecto
Requerem pagamentos em adiantado

2 fases (50% iniciais e 50% finais)
3 fases (40% iniciais , 30% acompanhamento e 30% finais)
Não são reembolsáveis 

Projecto

Depende da complexidade do projecto
Requerem pagamentos em adiantado

2 fases (50% iniciais e 50% finais)
3 fases (40% iniciais , 30% acompanhamento e 30% finais)
Não são reembolsáveis 

Pacote de horas

€20/hora



Em menina, sendo deficiente auditiva e visual, sonhava ser independente como os outros.
Comecei com a música que me permitiu melhorar a minha qualidade auditiva.
Tinha gosto musical, mas tive que seguir outro caminho: Design de Comunicação Visual.
Também tirei outros cursos que complementaram e enriqueceram as minhas
potencialidades profissionais.
Rebelde, lutadora, persistente e sempre procurei equidade desde a minha meninice até à
fase adulta, ultrapassando as minhas barreiras linguísticas, auditivas e visuais.

Natural de V.N.Gaia e já fui Valadarense enquanto solteira.
Sou casada, vivo em Mozelos que é a terra dos corticeiros e bem conhecida
internacionalmente.
Sou mãe de um jovem adulto e tenho uma excelente companhia felina: Flash 

Continuo a ser sonhadora em busca de novos conhecimentos e não páro de crescer!
Detesto rotinas diárias e gosto de aventuras desafiantes positivas! Gosto de viajar quando
o tempo me permite. Sou rendida ao “Vá para fora cá dentro”, tenho curiosidade em
conhecer a cultura e os costumes portugueses. Volto sempre rejuvenescida e pronta para
novos desafios profissionais!

Nos meus tempos livres, gosto de ver séries e filmes no Netflix e ouvir as músicas
clássicas, principalmente o meu instrumento favorito: Piano.
Gosto de dormir entre 6 a 8 horas para revigorar-me e acordar com boas energias!
Ah, é verdade! Sou noctívaga e sinto mais produtiva fora do horário normal e rotineiro! 
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ilídia serra



Ajudo as infoprodutoras e instrutoras online multipotenciais a alcançarem os seus
objectivos e a poupar tempo, nas áreas de Design Comunicação Visual e Web,
Marketing Digital e Formação online.
Criatividade, Organização e Honestidade fazem parte do meu vocabulário.
Adoro aprender, experimentar, testar, entrar em acção e inovar com ferramentas
tecnológicas!

Missão

Visão Simplificar as tarefas das infoprodutoras e instrutoras online multipotenciais com
flexibilidade, agilidade e foco.

Valores Responsabilidade; Inovação/Integridade; Respeito; Paixão; Compromisso;
Confiança; Bons relacionamentos; Qualidade e Excelência; Aprendizagem

"O mundo está em crise e por isso, tudo
está muito difícil para mim"

Quantas vezes tenho ouvido esta frase:

Que tal pensares desta seguinte forma:
"Eu sou uma pessoa bem-sucedida, procuro sempre extrair o melhor de tudo o que acontece. Se
alguma coisa der errado, será uma aprendizagem para mim, aprender e buscar novas soluções.
Sou responsável pelas minhas acções e tenho o poder de mudar os resultados. Uso o essencial,
coloco a "mão na massa", aprendo com os meus erros e sigo em frente. Vou estar focada em
entregar o melhor e oferecer as melhores condições aos meus clientes ou alunos. O que faço é a
minha paixão e divirto-me quando estou a ensinar ou trabalhar com as pessoas. Sou uma pessoa
comprometida a fazer tudo o que estiver ao meu alcance para conquistar os meus objectivos. "

Adoro explorar, viajar e experienciar coisas novas! Fujo do aborrecimento e
prefiro partir em jornada. Aprecio a liberdade, a ambição e a auto-suficiência.
Sou uma autêntica aventureira. Quero ter uma vida melhor e preenchida. Adoro
estar com as pessoas comprometidas, objectivas, desafiadoras, autónomas e
independentes.
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Contactos e Redes Sociais

https://www.facebook.com/ilidiaserra.designer/
https://www.instagram.com/ilidiaserra.designer/
https://www.linkedin.com/in/ilidiaserradesigner/
https://wa.me/message/JXVZKOWHPE4KE1
mailto:info@ilidiaserra.eu
https://www.youtube.com/@ilidiaserra
https://ilidiaserra.eu/

